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1. Actividades destacadas en coordinacion

Durante el curso 2023-2024 el Vicerrectorado de Coordi-
nacién, Comunicacién y Promocién ha llevado cabo activi-
dades de caracter transversal en materia de coordinacion.

Las acciones mads relevantes en este ambito pueden re-
sumirse en las siguientes:

+ Formacion en Social Media Manager en la convoca-
toria del 5 al 14 marzo 2024. Organizacién y desarro-
llo de un curso, por Teams en el que participaron el
Gabinete de Comunicacidn, el CIDI y el Gabinete del
vicerrectorado que se distribuyen por varios Campus,
en colaboracién con el Area de RRHH y Administrativa,
Desarrollo Profesional y Accién Social.

Se continda con la gestién del Buzon de Sugerencias
y Quejas de la UCLM. En el periodo que va del del 1
de septiembre de 2023 al 19 de julio de 2024 el gabi-
nete del Vicerrectorado ha gestionado un total de 216
sugerencias, quejas y peticiones de servicio que los
usuarios han formalizado a través del Buz6n de Suge-
rencias y Quejas del sitio web de la UCLM.

Gestion de las citas de solicitudes de contacto con los
centros que se hacen a través de la herramienta Tour
Virtual, de presentacién de cada una de nuestras facul-
tades y escuelas a los estudiantes y visitantes exter-
nos, especialmente a los de bachillerato.

Gestion diaria del sistema de CAU especifico del Vice-
rrectorado para gestionar, con el Gabinete de Comunica-
cion, todas las peticiones y demandas de servicios aso-
ciados con solicitudes de publicaciones en redes, web,
medios, etc., de noticias e informaciones [Foto VCCP1].

Campaiia en redes sociales desde el Gabinete de Co-
municacion de todos los procesos de EvAU, preinscrip-
cion y matricula en Grados y Mésteres.

Gestion coordinada con la Unidad de Cultura Cientifica
para la divulgacién de la produccién cientifica de los
equipos de investigacion de la UCLM (publicaciones,
eventos, proyectos, etc.) asi como la promocién de activi-
dades de la Unidad de Cultura Cientifica a través de CAU.

Gestién de coordinacion, disefio y produccion del ca-
lendario académico completo para el curso 2024-25,
en colaboracion con todas las facultades y escuelas
de la UCLM, asi como con los vicerrectorados y vicege-
rencias, en base al calendario aprobado por el Consejo
de Gobierno de la Universidad para el curso que viene.

2. Actividades destacadas en comunicacion

El Vicerrectorado de Coordinacién, Comunicacion y
Promocion, en el desarrollo de sus competencias en
materia de comunicacion institucional y relaciones con
los medios de comunicacion esté gestionando y desa-
rrollando en el presente curso académico un total de 64
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Foto VCCP.1. Web UCLM CAU

acuerdos de colaboracién con medios de comunicacion,
desglosados en:

+ 45 proyectos concretos de colaboracion con medios
de comunicacion digitales.

+ 16 proyectos concretos de colaboracién con medios
de radio.

+ 3 proyectos concretos de colaboracién con medios
de television.

En estos acuerdos de colaboracidn, en un importante
ndmero de medios, se concerté también la elaboracién
de reportajes enfocados en la UCLM con el objetivo de
resaltar y destacar estudios de la Universidad regional,
proyectos de investigacion o la importancia de servicios
y/o centros de la propia institucion académica.

Atencion a las solicitudes de servicios relacionados
con la comunicacion, la identidad visual corporativa y
la promocion de la Universidad de Castilla-La Mancha.
En el primer semestre de 2024, el Vicerrectorado de
Coordinacion, Comunicacion y Promocidn ha atendido
maés de setecientas solicitudes de servicios a través de
la plataforma de gestién del Centro de Atencidn al Usua-
rio, Zendesk, tras culminar con éxito la migracion desde
el anterior CRM. Una parte notable de estas solicitudes
provienen de usuarios externos, fundamentalmente pro-
fesionales de los medios de comunicacidn, aunque la
mayoria proceden de usuarios de la propia Universidad
de Castilla-La Mancha: personal y estudiantes.

Comunicacién de las informaciones de interés de la
Universidad de Castilla-La Mancha. El Gabinete de
Comunicacién de la UCLM ha generado un total de 706
noticias entre el 1 de septiembre de 2023 y el 15 de ju-
nio de 2024. Estas informaciones se han publicado en
la pagina web corporativa, se han enviado a los medios
de comunicacién y se han difundido en nuestros perfiles
corporativos de redes sociales.

Edicion de la web corporativa: portada y secciones de ac-
tualidad y previsiones informativas. Durante todo el curso
se ha mejorado la actualizacion de la portada, renovando
con mayor frecuencia las informaciones publicadas e
incidiendo en las cuestiones de mas interés para la Uni-
versidad de Castilla-La Mancha y con potencial de proyec-
cién publica. Asimismo, se ha reforzado la difusién de los
contenidos relacionados con los procesos mas relevantes
para la institucion: EvAU, preinscripcion y matricula en es-
tudios de grado, master, doctorado y titulos propios.

Gestion de la comunicacion corporativa en redes socia-
les. La estrategia del Vicerrectorado de Coordinacion,
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Figura VCCP.1. Incremento de fans, seguidores y n° de interacciones en los perfiles
corporativos de la UCLM en (entre el 1/9/2023 y el 15 5/6/2024)
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Comunicacion y Promoci6n en redes sociales ha respon-
dido a cinco propdsitos:

+ Difundir las informaciones generadas por la Universidad de
Castilla-La Mancha atendiendo a los criterios de actua-
lidad, credibilidad e interés publico.

+ Potenciar la informacion de servicio para la sociedad en
general y para la comunidad universitaria en particular.

* Mejorar la presencia corporativa de la UCLM en las re-
des sociales y consolidar el avance en Instagram

* Mejorar la interaccién con los seguidores y generar
conversacion social en torno a la marca @uclm

« Articular una comunicacidn efectiva, sélida y fiable
con los publicos internos y externos de la institucion
cuando otros canales no estaban operativos

* Regular y ordenar la presencia de los perfiles vincula-
dos a la UCLM en distintas redes sociales y que ges-
tionan vicerrectorados, centros, unidades, servicios o
grupos de investigacion.

Entre el 1 de septiembre de 2023 y el 15 de junio de
2024, la UCLM ha mejorado su presencia en todas las
redes sociales que gestiona este vicerrectorado, compa-
rando las cifras con el mismo periodo del afio anterior.
En Facebook se alcanza un resultado de dieciocho mil
fans, a pesar de la caida generalizada de usuarios en
esta plataforma en todo el mundo; en X, que también
acusa una reduccién del nimero de usuarios activos en
el contexto internacional, la UCLM supera los cincuen-
ta y siete mil seguidores, sumando dos mil mds en los
meses analizados; Registramos un incremento en Insta-
gram de cinco mil seguidores entre septiembre de 2023
y junio de 2024, con lo que la cifra total de usuarios que
siguen a la UCLM en esta plataforma roza los veinticinco
mil. Por dltimo, en LinkedIn, la UCLM cuenta con més de
noventa y tres mil sequidores, gracias al incremento en
mas de seis mi en este Ultimo periodo analizado.

El incremento del ndmero de seguidores se traduce tam-
bién en la interaccién con los usuarios, en su mayoria

N
93.108

Seguidores
M 6.676 de 86.432

X

24.968

Seguidores
M 5.742de 19.226

121.540

Interacciones
M 67.931 de 53.609

10.578

Interacciones
4¢ 103 de10.681

miembros de la comunidad universitaria -especialmente,
estudiantes-, asi como con otros interlocutores. La in-
teraccion en X en el periodo comprendido entre el 1 de
septiembre de 2023 y el 15 de junio de 2024 ha crecido li-
geramente a pesar del contexto general de decrecimiento
de interacciones en esta plataforma, un fenémeno mucho
mas acusado en Facebook, que en este caso se traduce
también en los nimeros de la pagina corporativa de la
UCLM. Por el contrario, se han incrementado notablemen-
te las interacciones en Instagram, superando las ciento
veintiuna mil en el periodo analizado [Figura VCCP.1].

Durante todo el dltimo afio, los perfiles corporativos de
la UCLM en redes sociales han ofrecido informacién de
todas las noticias relevantes generadas desde la Uni-
versidad, han desarrollado e implementado campafias
especificas de promocién organica de la oferta acadé-
mica, han difundido las convocatorias mas relevantes
de los servicios de la institucion académica (Biblioteca,
Centro de Lenguas, Centro de Informacién y Promocién
del Empleo, Deportes, Centro de Iniciativas Culturales,
etcétera), y ha tendido las consultas y sugerencias de
los usuarios a través de estas plataformas.

Enlazado con la comunicacion cabe destacar la puesta en
marcha, en este curso académico, de las acciones de co-
municacion relacionadas con la Campafia de Atraccion de
Estudiantes del presente curso académico que, bajo el lema
Se buscan UCLMERS y en la preinscripcion 2024-2025 Hazte
UCLMERS, continuacion de la del curso pasado, Somos UCL-
MERS y que ha supuesto un intenso trabajo de desarrollos
creativos por parte del personal técnico del Centro de Investi-
gaciones y Desarrollo de la Imagen (CIDI), de Marketing y del
Gabinete de Comunicacion [Foto VCCP.2, pag. 105).

Esta campaiia destaca por:

- Sus renovadas creatividades, inspiradas en la cultura
gamer presente en la generacion de estudiantes de ba-
chillerato, receptores principales de nuestra campafia.

- Su lanzamiento en medios de comunicacion, marquesi-



nas, autobuses y otros espacios, ademas de en la propia
web de la UCLM, donde se habilitd el espacio propio:
https://www.uclm.es/Perfiles/Preuniversitario/TuUni-
versidad?utm_source=webprincipal&utm_medium=we-
b&utm_campaign=UCLM22 en el que alojar las acciones
de la Campafia de Atraccion de estudiantes.

3. Actividades destacadas en promocion
3.1. Campaiia de Atraccion de Estudiantes 2024

« Planificacidn, organizacién y desarrollo de las Visitas de
los IES de la Regidn a los campus y sedes de la UCLM
[Foto VCCP3].

En colaboracién activa con todos los IES de la Regidn
y con la JCCM, desde el Vicerrectorado se ha invitado
en este curso a todos los IES de todos los distritos de
la UCLM a visitar nuestros campus y sedes. Las visitas
se organizaron en dos partes:

- Se recibe a todos los estudiantes que vengan el dia con-
cretoy se les imparte, en un paraninfo o salén de grados
una bienvenida y una pequefia charla general de presen-
tacion de la oferta académica y la realidad institucional
de la UCLM, de 15-20 minutos de duracion.

- Tras la charla, los grupos de visitantes se dividen en un
grupo por cada facultad o escuela del campus, segtn
los deseos de visita de los participantes y se realiza
una visita guiada a dicha facultad o escuela, dirigida
directamente por un responsable de cada centro.
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Foto VCCP.3. Cartel del programa de visitas IES

Estas visitas reflejan el aumento del interés por par-
te de los IES y de sus alumnos por nuestra oferta
formativa e instalaciones [Tabla VCCP.1].

+ Organizacion de las Ferias Estudia en la UCLM y Jornadas
de Puertas Abiertas 2024

Tabla VCCP.1. Visitas de los IES de la Region a los campus y sedes de la UCLM

Albacete Ciudad Real Cuenca Toledo Talaver.a o Almadén
La Reina

Campus
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Organizadas por el Vicerrectorado de Coordinacion,
Comunicacidén y Promocion, en colaboracion estre-
cha con todas las facultades y escuelas y todos
los vicerrectorados y vicegerencias con competen-
cias en Campus, en varios domingos consecutivos,
realizando una Feria y Jornada en cada diferentes
campus y sede de la UCLM (la de Almadén se inclu-
yo6 en la de Ciudad Real).

Fechas e inscripciones a las Ferias y Jornadas de
Puertas Abiertas:

+ 3 marzo 2024. Campus de Toledo: 1.982 inscritos.

+ 10 marzo 2024, Campus de Cuenca: 324 inscritos.

+ 17 marzo 2024: Sede Talavera de |a Reina: 253 inscritos.
+ 7 abril 2024, Campus de Albacete: 1.222 inscritos.

* 14 abril 2024: Campus de Ciudad Real: 1.268 inscritos.

Organizacidn de las charlas y visitas a las AMPAS.

Ciclo de reuniones y charlas organizadas por el Vice-
rrectorado y especialmente dirigidas a padres y madres
de estudiantes de bachillerato. Se han desarrollado en
los momentos mds proximos a la EVAU, por lo que se
facilita también informacion técnica y administrativa
del proceso de admision y matricula. Se explican las
titulaciones de grado que actualmente ofrece la UCLM.

El programa planificado y ejecutado este curso ha con-
sistido en la realizacion de una charla presencial en los
4 campus y en la sede de Talavera de la Reina, acom-
pafiadas de 4 charlas online, una para cada provincia.

Charlas Virtuales (en horario de tarde):
-Toledo: 28 de febrero 2024

- Cuenca: 6 de marzo 2024

- Albacete: 13 de marzo 2024

- Ciudad Real: 20 de marzo 2024

Charlas presenciales:

-Toledo: 3 de abril 2024

- Cuenca: 10 de abril 2024

- Talavera de la Reina: 17 de abril 2024
- Albacete: 24 de abril 2024

- Ciudad Real: 8 de mayo 2024

Participacion del equipo del Vicerrectorado y de las
UGAC en ferias y eventos locales de pueblos y ciuda-
des, con acciones y charlas de promocidn de la UCLM.

- Feria Orientacion Maristas de Alicante, 24/11/2023.

- Feria Universidades International School San Patricio,
19/1/2024.

- Il Feria de Universidades en Infante en Toledo, 5 /2/2024.

- Feria en Caudete, 21 /3/2024.

- Feria en Motilla del Palancar (Cuenca), 18/4/2024.

- I Feria de Educacion de Jumilla (Murcia), 19/3/2024.

- Feria Orienta-T en Hellin (Albacete), 11/4/2024.

Campana especial de atraccion de estudiantes de Grado.

Campaiia en medios y redes para la atraccion de estudian-
tes de Grado, como parte del contrato mayor de medios
que gestiona este Vicerrectorado a través de la empresa
NewFoco. La campafia online se lanzé el 9 de mayo, y se

desarrollara hasta el 30 de septiembre de 2024. Los datos
alos que vamos se hacen referencia comprenden desde el
inicio de campafia hasta el 30 de junio de 2024.

Desde el inicio de la campafia hasta el 30 de junio se han
obtenido un total de 5.616.979 impresiones y 25.032 clics,
lo que supone un CTR global de 0,45%. El rendimiento de
la campafia esté siendo mayor al estimado gracias a la es-
trategia publicitaria multiplataforma y las optimizaciones
realizadas en el transcurso de la campafia, completando
la campafia hasta ahora en un 64,68% en cuanto a impre-
siones planificadas y en un 168,06% en cuanto a clics. Es
destacable el alto rendimiento de las campafias de RTB y
Google Ads, que han conseguido superar las estimaciones
totales iniciales en cada uno de estos soportes.

La campafia de Facebook e Instagram, a dia 30 de ju-
nio, ha conseguido un total de 1.209.805 impresiones
y 729 clics, lo que supone un CTR de 0,06%, alcanzan-
do a un total de 501.036 usuarios, con una frecuencia
media de impacto de 2,41. Se han obtenido 5 registros
de usuarios y se han conseguido 39 reacciones en el
anuncio (me encanta, me divierte, ...).

En la campafia de RTB hemos conseguido 1.517.965
impresiones visibles y 8.905 clics en los anuncios, por lo
que obtenemos un CTR del 0,59% sobre las impresiones.

Alo largo de este periodo de campafia, en Spotify he-
mos conseguido 302.492 impresiones y 152 clics en
los anuncios, por lo que obtenemos un CTR del 0,05%.
Se han reproducido nuestros anuncios al completo en
un total de 290.537 ocasiones.

En la campafia de YouTube hemos conseguido 326.783
impresiones y 269 clics en los anuncios, por lo que
obtenemos un CTR del 0,08%. El video del anuncio ha
sido visualizado al completo en 275.086 ocasiones
(84,18% de las ocasiones).

Con las campafias en Google Ads Busqueda y Display
hemos conseguido un total de 1.226.856 impresiones
y 12.576 clics en los anuncios, por lo que obtenemos
un CTR del 1,03%.

Durante la duracion de la campafia, a dia 30 de junio de
2024, en TikTok se habian conseguido 1.033.078 im-
presiones 2.401 clics en los anuncios, lo que se tradu-
ce en un CTR del 0,23%. Se han alcanzado un total de
230.243 personas con una frecuencia media de 4,49
veces. Los anuncios han obtenido un total de 277 «Me
gusta» y se han compartido en 10 ocasiones.

Campafia especial de atraccion de estudiantes de Master.

Campafia en medios y redes para la atraccién de es-
tudiantes de Master, como parte del contrato de me-
dios que gestiona este Vicerrectorado a través de la
empresa NewFoco. La campafa online se [anz6 el 20
de mayo, y se desarrollara hasta el 30 de septiembre
de 2024. Los datos a los que vamos se hacen referen-
cia comprenden desde el inicio de campafia hasta el
30 de junio de 2024.




Desde el inicio de la campafia hasta el 30 de junio
se han obtenido un total de 5.370.160 impresiones,
14.490 clics lo que supone un CTR global de 0,27%. El
rendimiento de la campafia estd siendo mayor al es-
timado gracias a la estrategia publicitaria multiplata-
forma y las optimizaciones realizadas en el transcurso
de la campafia, completando la campafia hasta ahora
en un 82,25% en cuando a impresiones planificadas y
en un 203,98% en cuanto a clics. Es destacable el alto
rendimiento de la campafia de Google Ads, que ha con-
seqguido superar las estimaciones totales iniciales.

La campafia de Facebook e Instagram, a dia 30 de ju-
nio, ha conseguido un total de 2.232.145 impresiones y
852 clics, lo que supone un CTR de 0,04%, alcanzando
a un total de 589.639 usuarios, con una frecuencia me-
dia de impacto de 3,79. Se han obtenido 19 registros
de usuarios y se han conseguido 179 reacciones en el
anuncio (me encanta, me divierte, etc.).

En la campafia de RTB hemos conseguido 984.897 im-
presiones visibles y 3.089 clics en los anuncios, por lo
que obtenemos un CTR del 0,31% sobre las impresiones.

A lo largo de este periodo de campafia, en Spotify he-
mos conseguido 210.094 impresiones y 118 clics en
los anuncios, por lo que obtenemos un CTR del 0,06%.
Se han reproducido nuestros anuncios al completo en
un total de 201.771 ocasiones.

En la campafia de YouTube hemos conseguido 353.321
impresiones y 74 clics en los anuncios, por lo que obte-
nemos un CTR del 0,02%. El video del anuncio ha sido
visualizado al completo en 333.323 ocasiones (94,34%
de las ocasiones).

Con las campafias en Google Ads Busqueda y Display
hemos conseguido un total de 1.208.025 impresiones
y 8.669 clics en los anuncios, por lo que obtenemos un
CTR del 0,72%.

La campafia en Wuolah, ha tenido una duracion del 8
de mayo al 30 de junio de 2024. En este periodo hemos
conseguido 381.678 impresiones y 1.688 clics en los
anuncios, dando lugar a un CTR del 0,44%. Con nues-
tra campafia, hemos alcanzado a 41.368 usuarios, con
una frecuencia media de impacto de 10.

- Organizacion de la coordinacion para la elaboracion de la
nueva Guia de Méasteres Oficiales, en colaboracion con el
Vicerrectorado de Estudios y con la participacién del CIDI.

- Acciones de difusion masiva de los elementos de promo-
cién en centros, master y departamentos, en facultades,
bibliotecas y espacios publicos UCLM, camaras de co-
mercio, asociaciones de empresarios y bibliotecas publi-
cas. Envio a todos los coordinadores de master.

- Actualizacion de los tripticos online disefiados por el CIDI
en colaboracién con los coordinadores de cada master.

« Campafna especial de Jornadas de Puertas Abiertas.

Campaiia en medios y redes para la atraccion de estudian-
tes a las Jornadas de Puertas Abiertas, como parte del

contrato mayor de medios que gestiona este Vicerrectora-
do a través de la empresa NewFoco. La campaiia online se
desarrolld del 12 de febrero al 12 de abril de 2024.

Durante la campafia se obtuvieron un total de
5.202.726 impresiones, 17.628 clics lo que supone
un CTR global de 0,34%. El rendimiento de la campa-
fia ha sido mayor al estimado gracias a la estrategia
publicitaria multiplataforma y las optimizaciones rea-
lizadas en el transcurso de la campafia, completando
la campafia en un 271,87%, consiguiendo 2.767.187
impresiones y 3.861 clics extras. Es destacable el alto
rendimiento de la campafia de RTB, que ha conseguido
impactar a mayor audiencia gracias a las diferentes
optimizaciones, asi como la campafia en Google por
su alto CTR alcanzando un 0,76%.

En la campafia de Facebook e Instagram, se sirvieron
un total de 1.079.651 impresiones y 1.036 clics, lo que
supone un CTR de 0,10%. Durante la duracién de la cam-
pafia, se han alcanzado un total de 214.432 usuarios,
con una frecuencia de impacto de 2,96 veces. Ademas,
se han conseguido 96 reacciones en el anuncio (me en-
canta, me divierte, ...), se ha compartido en una ocasion
nuestras publicaciones, y se ha conseguido un total de
42 alumnos registrados para las jornadas.

En la campafia de RTB Data hemos conseguido
2.987.796 impresiones visibles y 10.105 clics en los
anuncios, por lo que obtenemos un CTR del 0,34% so-
bre las impresiones.

3.2. Tienda Oficial de la UCLM

El proyecto de la Tienda de la UCLM continta creciendo
y consolidandose en este curso 2023-2024 gracias al
apoyo de todos los Centros y Facultades de la UCLM.

Cada vez se demanda mas la personalizacion de los pro-
ductos y gracias a la promocién en redes van aumentando
nuestros pedidos a través de la web https://tiendauclm.es/
y en nuestra tienda fisica, en el local del edificio de san Pe-
dro Martir (Toledo).

Seguimos ampliando y renovando nuestra gama de arti-
culos para tratar de dar cobertura a todas las necesida-
des de la UCLM, para las temporadas de otofio-invierno,
primavera-verano, para Congresos, Ferias, Graduacio-
nes, prendas para laboratorios y rama sanitaria...etc.

Ademas, el personal de la Tienda se ha desplazado y
ha participado en eventos como el Foro Empleo, Feria y
Jornada de Puertas Abiertas y eventos puntuales.

3.3. Organizacion de las actividades de presencia y promocion
de la UCLM en grandes ferias y lugares destacados

* Feria de Albacete, del 7 al 17 de septiembre de 2023
Durante estos 10 dias se realizaron 16 actividades, au-

mentdndose en una las realizadas el afio anterior. Durante
este periodo se recihio en el stand a 2 clubes deportivos

Memoria de la Universidad de Castilla-La Mancha 2023-2024

_
o
~



Vicerrectorado de Coordinacién, Comunicacién y Promocion

_
o
(o]

(Club Palas de Gimnasia Ritmica y del equipo de ba-
loncesto de la Asociacion AMIAB), se hizo entrega de
los premios del Concurso de Senryu y se informd a los
visitantes de nuestra oferta académica por parte de la
Unidad de Gestion Académica de Albacete; A su vez,
miembros de la Unidad de Cultura Cientifica y de la In-
novacion (UCLM Divulga) dieron a conocer diferentes
proyectos en los que estan inmersos.

Durante estas jornadas, las actividades fueron presen-
tadas por diez centros de la UCLM, asi como por el Ins-
tituto Confucio y Centro de Lenguas y por el Jardin Bo-
tanico de Castilla-La Mancha (2 actividades). De esta
manera se puede constatar que la participacion de los
centros de la UCLM aument6 con respecto a 2023.

Los centros que participaron fueron:

- Escuela de Ingenieria Minera e Industrial (EIMIA),
Almadén (2 actividades).

- Ftad. Derecho, Albacete (2 actividades).

- Ftad. Educacién, Albacete (2 actividades).

- Facultad de Ciencias Ambientales y Bioquimica de Toledo.

- Ftad. Humanidades, Toledo.

- Ftad. Enfermeria, Albacete.

- Instituto de Desarrollo Regional (IDR), Albacete.

- Ftad. Farmacia, Albacete

- Escuela de Ingenieria Informética (Ell), Albacete

- Ftad. Humanidades, Albacete

Cabe sefialar también que ya se ha cerrado el pro-
grama de actividades previsto para la Feria del afio
2024, en colaboracién, igualmente, con todos los
centros de la UCLM, la Vicegerencia del campus de
Albacete y el Vicerrectorado de Innovacién, Empleo
y Emprendimiento.

Como viene ocurriendo, la implicacion de los diferentes
centros de la Universidad regional en esta iniciativa es
palpable, estimdndose para septiembre de 2024 la orga-
nizacion de cerca de una veintena de actividades.

Del mismo modo, para impulsar todavia mas este proyecto,
se han cerrado acuerdos con emisoras de Albacete -Radio
Marca, Cadena Cope y Cadena Ser- para la promocién del
stand de la UCLM y de las actividades organizadas desde
la segunda quincena del mes de agosto de 2024.

Actividades de promocidn en colaboracién con la D.G.
de Turismo y Artesania de Castilla-La Mancha.

Organizadas en virtud del convenio de colaboracién en
actividades de promocidn firmado con la Consejeria de
Economia, Empresas y Empleo de la JCCM:

- Presencia de una instalacion de promocion de la
UCLM, asi como de videos promocionales de la ofer-
ta académica que presentamos a los estudiantes en
la Oficina de la JCCM en la Gran Via de Madrid.

- Instalacion de tétems de la D.G. de Turismo en las
Bibliotecas de la UCLM, en colaboracién con la Bi-
blioteca de la Universidad.

- Envio de comunicaciones mensuales de ofertas e in-
formaciones para la comunidad universitaria sobre
actividades de promocidn del Turismo de la JCCM.
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Foto VCCPA4. Cartel y eslogan ganador del concurso
de la campafia promocional de la UCLM

3.4. Organizacion del Ill Concurso para la creacion
del lema y piezas audiovisuales de las campaiias de
atraccion de estudiantes de la UCLM 2024-2025

Oportunidad para aprovechar un contacto regular
con todos los IES de La regién. Aumenta el nimero
de solicitudes presentadas a IES que no se habian
presentado en la convocatoria anterior [Foto VCCP4].
- IES ganador: IES Miguel Hernadndez, de Ocafa (Toledo).
Lema: «UCLM, este es tu sitio».
- IES ganador del accésit: [ES MODESTO NAVARRO de la
Solana (Ciudad Real).

3.5.Convocatorias de ayudas UCLM para la colabora-
cion con clubes y sociedades anénimas deportivas de
maximo nivel de Castilla-La Mancha

Continda nuestra satisfaccion por el éxito en la or-
ganizacion y la gestién de la edicién de 2023-24 de
estas ayudas, dotadas por el Consejo de Direccion
de un importe de 250.000€.

En la edicion 2023-24 se presentaron mas de 90 clu-
bes de toda Castilla-La Mancha, otorgandose 72 ayu-
das a los que cumplieron los requisitos de acceso a
la convocatoria (los cuales siguen en aumento). La
UCLM ha vinculado la concesién de las ayudas a cri-
terios objetivos, gestionados a través de una platafor-
ma online pionera entre las universidades espafiolas
y con referencia a los objetivos de la Agenda 2030.

La colaboracién alcanza tanto el equipo en categoria
nacional como todos los equipos de cantera y escue-
las deportivas. En total, son aproximadamente 13.000
deportistas los que estan afiliados a esos clubes y
los que, por tanto, se vinculan a la marca UCLM.

Recordemos que la convocatoria abarca diversos deportes,
todos ellos en competicion por clubes de categoria nacio-
nal: atletismo, baloncesto, balonmano, natacidn, esgrima,
futbol, fatbol sala, piragiiismo, tenis de mesa, triatlén, gim-
nasia ritmica, voleibol, baloncesto en silla de ruedas, rugby
en silla de ruedas, asi como atletismo y piragiiismo inclusi-
vos, halterofilia, karate, kayak polo y campo a través.

Todos los clubes tienen presencia en redes sociales
y promocionan la colaboracién, muchos de ellos con
varios miles de sequidores.

Todos los clubes participan en campeonatos por clubes en
categoria nacional, en la mayoria de los casos con encuen-
tros semanales dentro y fuera de Castilla-La Mancha.



Por dltimo, destacar que, igualmente, desde el Vicerrecto-
rado se publicé la convocatoria de 2024-25 el 20 de junio,
abriéndose el plazo de solicitudes desde el 01 de julio al 15
de septiembre, también por un importe de 250.000€.

Este afio, como novedad, la convocatoria se vincula tan-
to a las modalidades deportivas presentes en la convo-
catoria de la JCCM de subvenciones de apoyo a clubes,
como a todas aquellas presentes en los Juegos Olimpi-
cos y Paralimpicos de Paris 2024.

3.6. Colahoraciones en patrocinios

Se resolvid el Contrato de vehiculos institucionales vi-
gente desde 2021 por finalizacién del mismo, y tras el
proceso de licitacidn, se licité un nuevo contrato, que
fue adjudicado al grupo Maor Albamocidn, y que en-
tré en vigor el dia 01/09/2023 -por tanto, finaliza el
31/08/2024-. Este tipo de contrato ja permitido a la
UCLM disfrutar, sin coste, de cinco vehiculos para el
transporte institucional de mercancias y personas, en un
modelo de patrocinio publico-privado pionero entre las
universidades espafiolas.

La UCLM ha puesto en marcha una accién de colabo-
racion para la promocion de la marca UCLM entre los
jovenes deportistas de la region, patrocinando las ligas
masculina y femenina de baloncesto de la Federacion
de Baloncesto de Castilla-La mancha, que han pasado a
denominarse oficialmente Liga UCLM masculina y Liga
UCLM femenina, que proximamente se realizara la reno-
vacidn de dicho Convenio [Foto VCCP.5].

Se firma el Convenio entre la Federacion de fiithol de
Castilla-La Mancha y la Universidad de Castilla-La Man-
cha, el 30 de septiembre de 2024, para potenciar el po-
sicionamiento de ambas instituciones y fomentar la rela-
cion entre deporte y universidad en Castilla-La Mancha.

3.7. Consolidacion Nuevo Programa Alumni

El Programa Alumni, continda con un proceso de promo-
cion y divulgacion continua, que poco a poco esté consi-
guiendo un mayor conocimiento de este, asi como poco a
poco una implantacion en nuestra comunidad universitaria.

El pasado 25 de enero en Albacete, se entregaron, por segun-
do afio, coincidiendo con el acto de Santo Tomas de Aquino
de la UCLM, los Il Premios Alumni UCLM, correspondientes al
afio anterior [FotoVCCP6].

Se presentaron un total de 28 candidaturas, siendo final-
mente otorgadas 8 distinciones en las categorias de Alumni
emprendedor/a, Alumni investigacion, Alumni solidario/as, y
Alumni Cultural [Tabla VCCP2].

* Alumni Espana

El pasado mes de febrero el Programa Alumni UCLM se
adhirié a la Federacién Nacional ALUMNI ESPANA. Se tra-
ta de una Federacion de Asociaciones de Antiguos Alum-
nos y Amigos de las Universidades Espafiolas, Alumni
que viene desarrollando su actividad desde el afio 2004,

U18

Liga UCLM

Foto VCCP.5. Logo UCLM - U18

Alumni

ESPANA

Foto VCCP.6. Logo Alumni Espafia

Tabla VCCP.2. Premiados Il Premios Alumni 2023

Categoria Premiado

Emprendimiento | Enrique Niza Gonzalez
Emprendimiento | Manuel José Carpintero Manzanares
Investigacion Pablo Palencia Mayordomo
Investigacion Laura Romero Castillo

Solidaridad José Vicente Rodriguez Bellén

Angela Crespo Fraguas
Youssef Taki Miloudi

Cultura

previamente conocida como red de asociaciones desde
el afio 1997, y que actualmente agrupa a unos 100.000
egresados universitarios. Hoy en dia la Federacion estéd
integrada por 40 Asociaciones de Antiguos Alumnos y
Amigos de Universidades Espafiolas, Escuelas de Ne-
gocios, e incluso, diversas asociaciones de egresados
universitarios radicadas en el &mbito Hispanoamericano.

Se ha recibido informacion correspondiente al «XXVII
Encuentro de Asociaciones de Antiguos Alumnos y
Amigos de las Universidades Espafiolas», que este afio
tendra lugar en Mélaga el 3 y 4 de Octubre.

3.8. Centro de Investigaciones y Diseiio de la Imagen (CIDI)

Gestiono, en este periodo del 1 de septiembre de 2023 al
15 de junio del 2024 un total de 290 solicitudes de trabajo.

3.9. Contintia un afio mas el concurso Consigue Tu Dorsal

Para poder participar de forma gratuita en el Circuito de
Carreras Populares de Ciudad Real, organizado por el
Club Deportivo de Carreras (dentro del acuerdo de co-
laboracidn y patrocinio que existe con ellos), donde la
UCLM dispone de tres dorsales por carrera para toda la
comunidad universitaria, con el éxito de respuesta por
parte de los miembros de la UCLM.
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